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Klimastadt Best Practices: Deutsche Post DHL

Deutsche Post DHL macht Versand von Briefen
und Paketen noch klimafreundlicher

Die Deutsche Post DHL hat sich als erstes grol3gsstikunternehmen zum Ziel gesetzt, die
CO,-Effizienz des Konzerns bis 2020 um 30 Prozent etbessern. Neben dem eigenen
Engagement bietet das Unternehmen auch seinen Kamjeum Klimaschutz beizutragen.

Als erstes Unternehmen in der Logistikbranche biditeDeutsche Post DHL ihren Kunden die Moglichkit,
denGOGREEN-Produkten ihre Sendungen klimafreundlich zu vecken. Zu den Angeboten fir Privatkunden
in Deutschland gehéren der PLUSBRIEPGREEN, das PLUSPACKCHENSOGREEN sowie dieGOGREEN
Online-Frankierung. Die Zusatzleistung klimaneutrateutet, dass die Menge an GDsgeglichen wird, die
beim Versand der Briefe oder Pakete entsteht. @as konzerneigenen DHL Innovation Center entwickelte
Carbon Management ermittelt die Emissionen grammgemser Ausgleich des AusstoRRes erfolgt Uber
Emissionszertifikate aus Klimaschutzprojekten. Eines
davon unterstutzt beispielsweise in Costa Rica Alié-
forstung von Waldern.

Zusétzlich zum klimaneutralen Versand sind die Pkaelu
insgesamt auch umweltfreundlich: Der PLUSBRIEFais$
Papier hergestellt, das aus nachhaltig bewirtseteaft
Waldern stammt und das Siegel des Forest Stewardshi
Council (FSC) tragt. Bei dem PLUSPACKCHEN handelt
es sich um ein Péackchen aus Recycling-Karton mitoPo
fur Sendungen bis zu 20 Kilogramm innerhalb
Deutschlands. Auch Internetkunden kénnen bei déin®n
Frankierung ihrer Pakete und Pé&ckchen die klimaakut
VersandoptionGOGREEN waéhlen. Neben Privatkunden leisten auch immer m@kschaftskunden mit
klimaneutralerlGOGREEN-Produkten der Deutschen Post DHL einen aktivetr&gpizum Klimaschutz. Im Jahr
2008 wurden ber 100 Mio. Briefe und rund 5,5 Miakete klimaneutral verschickt.

Die Deutsche Post DHL unterstitzt nicht nur ihre #@&m beim Klimaschutz, sondern hat sich ein eigenes,
messbares Klimaschutz-Ziel gesetzt: Bis 2020 wind Kienzern die Emissionen pro verschicktem Brief, pro
transportierter Tonne oder pro Quadratmeter genu&che um fast ein Drittel im Vergleich zu 2007
reduzieren. Im Fokus stehen dabei die Optimierueg duft- und Fahrzeugflotte, die Steigerung der
Energieeffizienz, die Entwicklung innovativer Techrgiém, die Motivation der Mitarbeiter zu klimabewtesn
Verhalten sowie die Einbeziehung von Kunden und Stdsaehmern.
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